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Der Aufsichtsrat

UNABHANGIGE FACHINFORMATION FUR UBERWACHUNG UND BERATUNG VON UNTERNEHMEN

Preisliste Nr. 9

Erscheinungsort: Disseldorf Giiltig ab 1. Januar 2012

Format: 210 mm breit x 297 mm hoch
Satzspiegel: 165 mm breit x 227 mm hoch
Druckanschnitt:* 210 mm breit x 297 mm hoch
Anzeigenpreise: Format 4c (Euro)
1/1 Seite 3.140,-
1/2 Seite 1.845,-
Platzierung: 2./3./4. Umschlagseite
Anzeigenformate: Format Satzspiegel Anschnitt*
B x Hin mm B x Hin mm
1/1 Seite 165 x 227 210 x 297
1/2 hoch 90 x 256 100 x 297
1/2 quer 190 x 125 210 x 140
Anzeigenpreise 5.000 Exemplare erhohte Auflage
Sonderheft: Format 4c (Euro)
1/1 Seite 3.760,—-
1/2 Seite hoch 2.525,-
1/2 Seite quer 2.525~
1/3 Seite quer 2.140,-
Weitere Formate Beilagen/Beihefter auf Anfrage
Anzeigenformate Format Satzspiegel Anschnitt*
Sonderheft: B x Hin mm B x Hin mm
1/1 Seite 165 x 227 210 x 297
1/2 Seite hoch 80 x 227 105 x 297
1/2 Seite quer 165 x 114 210x 135
1/3 Seite quer 165x 76 210x 96

*Die Formate im Anschnitt sind exklusive Beschnitizugabe, bitte je 3 mm oben, unten, links und
rechts fiir den Beschnitt zugeben.

Dateniibertragung Details erfragen Sie bitte unter Tel.: 0211/887-1487
iber FTP-Programm

oder Datenupload:

Dateniibertragung
per E-Mail:

satz@sdv.de (nicht gréfer als 7 MB)

Beilagen: Héchstformat: 200 mm breit x 290 mm hoch
Mindestformat: 60 mm breit x 75 mm hoch

Preis bis 25 g (nicht rabattféhig) pro Ts.: € 400,00
je weitere 5 g € 19,50, zuziglich Portomehrkosten

Beihefter: sind fest in die Zeitschrift eingeheftete Drucksachen/
Prospekte. Sie missen verarbeitungsfertig vom Auftrag-
geber zur Verfigung gestellt werden.

4 Seiten € 5.820,00

Auf Beiheftern aufgeklebte Produkte sind postgebihren-
pflichtig. Fir Postgebiihren kann weder Provision noch
Skonto gewdhrt werden.

Beihefterpreise:

Belegungsméglichkeiten: Gesamtauflage

Beihefterformate: Héhe 297 mm (zzgl. je 4 mm Anschnitt oben und unten),
Breite linke Seite 210 mm (zzgl. 4 mm Anschnitt links),
Breite rechte Seite 210 mm (zzgl. 4 mm Anschnitt und
10 mm Nachfalz rechts).

Rabatt: Beihefter werden nach der Mengenstaffel rabattiert.

Mindestpapiergewicht:  Fiir den 4-seitigen Beihefter 115 g

Muster: Senden Sie bitte vorab 3 Muster an die Anzeigenabteilung.

Beikleber: werden auf Trageranzeigen (mindestens 1/1 Seite) so

aufgeklebt, dass sie mithelos abgelést und verwendet
werden kdnnen. Beikleber sind:
a) Postkarten oder andere rechteckige, ungefalzte
Drucksachen, leere Briefumschlége (Lasche geschlossen),
b) gefillte Briefumschlége (Lasche geschlossen),
gefalzte Drucksachen,
c) Warenproben auf Anfrage mit Muster.

Andere Ausfishrungen sind nur nach besonderer
Vereinbarung méglich.

Beikleberpreise: Postkarten oder andere rechteckige,

(je Tausend) ungefalzte Drucksachen, leere Briefumschlége
(Lasche geschlossen) € 106,00
Briefumschlége mit Inhalt,
gefalzte Drucksachen, CD-ROM €116,00

Andere auf Anfrage, zuziiglich Portomehrkosten



Dateien Mac oder PC:  QuarkXPress, PageMaker, InDesign, Freehand, lllustrator,
Photoshop, CorelDraw (PC), PDF-Dateien
Bei offenen Dateien bitte unbedingt Schriftenkoffer mitliefern.
Vor der Ubermittlung von Dateien bitte die Sendung mit
Angabe des Dateinamens telefonisch ankiindigen.
Ansprechpartner: Frau Létzsch

Telefon: 0351/4203-1310

Fax:  0351/4203-1398

E-Mail: susanne.loetzsch@sdv.de
Ein Original-Andruck des Motivs muss parallel an die
Druckerei gehen, da sonst keine Farb-Garantie ber-
nommen werden kann.
AuBerdem wird das Anzeigenmotiv zur Ansicht an den
Verlag erbeten.
Ansprechpartner: Beate Dohmen

Telefon: 0211/887-1487

Fax: 0211/887-1500

E-Mail: fz.rws@fachverlag.de

Anzeigenschluss, Druckunterlagen- und Rickirittstermine:

Nach dem jeweils giiltigen Terminkalender. Die Rickirittstermine sind jeweils identisch
mit den Anzeigenschlussterminen. Durch die @uBerst knapp kalkulierten Anzeigen-
und  Druckunterlagenschlusstermine kann verspétete Druckunterlagen-Anlieferung
das Druckergebnis beeintréchtigen. Eventuelle Reklamationen sind in solchen Fallen
ausgeschlossen.

Farbanzeigen, zusammengefasste Formate:

Sonderfarben oder Farbténe, die durch den Zusammendruck von Farben der verwende-
ten Skala nicht erreicht werden kénnen, bedirfen besonderer Vereinbarung. Einzelheiten
auf Anfrage. Anschnitt oder Satzspiegeliberschreitung werden nicht berechnet.

Druckverfahren: Bogenoffset

Verarbeitung: Rickendrahtheftung

Belege: bis zu 3 Vollbelege kostenlos

Bankverbindung: Commerzbank AG, Konto 212 665 500, BLZ 300 800 00
Swift Code: DRESDEFF300
IBAN: DEO7 3008 0000 0212 6655 00
UstIdNr.: DE 814828360

Zahlungs- Bei Vorkasse und Bankeinzug 2% Skonto.

bedingungen: Innerhalb von 8 Kalendertagen nach Erscheinungstermin

1% Skonto. Innerhalb von 15 Kalendertagen nach
Erscheinen netfto Kasse.

Alle Preise zuziiglich Mehrwertstever. Es gelten die allgemeinen Geschéftsbedingungen
fir Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften, Anzeigenpreise, Formate, Nachlgsse.

Anzeigenformate, Preise, Nachlésse

Beilagen, Beihefter, Beikleber,
Druckunterlagen, Verarbeitung

Belegungs-
méglichkeiten:

Platzierung:

Technische Hinweise:

Muster:

Versandanschrift
fir Beilagen
und Beikleber:

Verlag:

Telefon:
Fax:

Erscheinungsweise:

Nachldsse:

Riicktrittsrecht:

Anzeigenleitung:

Anzeigendisposition:

Basisanzeige in der Gesamtauflage

Die Platzierung der Anzeige sowie der Stand des
Beiklebers auf der Anzeige bedarf der Abstimmung mit
der Anzeigenabteilung.

Papiergewicht fir Postkarten 170 g/m?
Hachstgewicht firr gefillte Umschlage 20 g

Vorab 3 Exemplare an die Anzeigenabteilung erbeten

Séchsisches Druck- und Verlagshaus AG
Tharandter StraBe 23-27, D-01159 Dresden

mit Lieferschein und Hinweis fir ,Der Aufsichtsrat, Nr. ...”

Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH

Grafenberger Allee 293
D-40237 Disseldorf,
Postfach 101102
D-40002 Disseldorf

0211/887-1448
0211/887-97-1448
monatlich

Mengenstaffel
3 Seiten = 5%
6 Seiten = 10%
9 Seiten = 15%
12 Seiten = 20%

Fir Anzeigen und Beilagen/Beihefter zum
Anzeigenschluss, Beikleber 6 Wochen vor Erscheinen
Ralf Pétzsch

Telefon: 0211/887-1490

E-Mail: fz.rws@fachverlag.de

Beate Dohmen

Telefon: 0211/887-1487
Fax:  0211/887-1500
E-Mail: fz.rws@fachverlag.de
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Erscheinungstermine 2012 Redaktionsprogramm Der Aufsichtsrat
Heft-Nr. Erscheinungs- Anzeigen- Druckunterlagen-
termin schlusstermin schlusstermin Uberwachungsaufgabe des Aufsichtsrats i
1 16.01.2012 02.01.2012 04.01.2012 Aufgab‘en des Aufs.i.chfsrais; Umfang der Uberwachungspﬂichf(‘en;
Strategiefragen; Prisfung der Rechnungslegung durch den Aufsichtsrat;
2 15.02.2012 30.01.2012 02.02.2012 Informationsrechte und -pflichten; Sorgfaltspflichten; Deutscher Corporate
3 15.03.2012 01.03.2012 05.03.2012 Governance Kodex
4 16.04.2012 29.03.2012 02.04.2012 Innere Organisation des Aufsichtsrats
Vorbereitung und Ausgestaltung von Aufsichtsratssitzungen;
> 15.05.2012 30.04.2012 03.05.2012 Ausschussbildung; Fragen zur Geschaftsordnung; Zusammenwirken von
6 15.06.2012 31.05.2012 04.06.2012 gesamtem Gremium und Ausschissen; Vergitungsfragen
7/8 16.07.2012 02.07.2012 04.07.2012 Rechte und Pflichten des Aufsichtsratsmitglieds
Sonderheft 03.09.2012 16.08.2012 21.08.2012 Persdnliche Voraussetzungen fiir die Mitgliedschaft im Aufsichtsrat;
von den Aufsichtsratsmitgliedern zu fordernde Mindestkenntnisse und
9 17.09.2012 03.09.2012 05.09.2012 fahigkeiten; Fortbildung; Rechte und Pflichten der einzelnen Mitglieder
10 15.10.2012 27.09.2012 01.10.2012 gegeniber dem gesamten Gremium; Gebot persénlicher und eigen-
verantwortlicher Amtsausibung
11 15.11.2012 29.10.2012 05.11.2012
12 17.12.2012 03.12.2012 05.12.2012 Huftung von Aufsichisruismilgliedern
Rechtliche Entwicklung der Haftung; Haftungstatbesténde;
D&O-Versicherung
Redaktion: Dr. Annette Jinger-Fuhr Der Aufsichtsrat im System zur Unternehmensiiberwachung
Telefon:0211/887-1448 Zusammenwirken des Aufsichtsrats mit anderen Uberwachungstragern;
Fax:  0211/887-97-1448 Rolle des Aufsichtsrats im System zur Unternehmensiberwachung
E-Mail: a.fuhr@fachverlag.de
Vergleichbare Themen fiir Mitglieder anderer Uberwachungsgremien,
z.B. Beirdte und Verwaltungsréte, werden ebenfalls behandelt.
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Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH - Grafenberger Allee 293, D-40237 Dijsseldorf - Postfach 101102, D-40002 Disseldorf - Telefon 0211/887-1525 - Fax 0211/887-1500 - E-Mail: fz.rws@fachverlag.de

www.aufsichtsrat.de ist die Online-Version zu Der Aufsichtsrat, welche die Printausgabe durch aktualisierte
Kurzmeldungen sowie das Archiv optimal im Bereich Fachinformation und Recherche ergénzt. Online-Werbung
auf www.aufsichtsrat.de bietet lhnen neben klassischen Vorteilen der Online-Werbung wie Interaktivitét und
Reportingméglichkeiten eine ideale crossmediale Verbindung mit der Printausgabe.

Preise und Belegungsméglichkeiten (wéchentlich, Mo.-So.)

Werbeform Format KB Preis
Halfsize Banner 234 x 60 15 €40,00
Fullsize Banner 468 x 60 20 €59,00
Bigsize Banner 728 x 90 40 €95,00
Skyscraper 150 x 600 40 €90,00
Wallpaper Fullsize Banner 60 € 166,00
und Skyscaper e LT

Garantierte Page-lmpressions pro Woche: 800

Kontakt

Bernd Erbes: Telefon: 0211/887-1525 E-Mail: fz.rws@fachverlag.de Fax: 0211/887-1500
Beate Dohmen:  Telefon: 0211/887-1487 E-Mail: fz.rws@fachverlag.de

Anzeigenformate, Preise, Nachldsse Themen- und Terminplan, Allgemeine

Beilagen, Beihefter, Beikleber, Der Aufsichtsrat Online Geschdftsbedingungen
Druckunterlagen, Verarbeitung




Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iber die Veréffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als , Anzeigen” bezeichnet) eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als , Werbungtreiben-
de"” bezeichnet) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird erst nach
schriftlicher Bestéitigung durch den Verlag rechtsverbindlich.
2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag iber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemdf Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Versffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewdhrt fir
Unternehmen, deren Geschdftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbung-
treibende Anzeigenaufiriige zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und versffentlicht wird.
3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfilllt, die
der Verlag nicht zu verfreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der fatséichlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts
anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.
4. Der Verlag behdlt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Spezial-Beilagen oder Kollektiven
Sonderpreise festzusetzen.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Texteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen.
7. Aufirége fir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Plitzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
9. Der Verlag behdlt sich ohne Anerkennung einer Prifungspflicht vor, Anzeigen - auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, insbesondere wenn
- deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstdBt oder
- deren Veréffentlichung fir den Verlag u.a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft
oder der technischen Form unzumutbar ist oder
- diese Anzeigen Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten.
Auftriige fir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen
Billigung bindend. Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht beziiglich von Werbemit-
teln, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht,
bedirfen diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklérung des Verla-
ges. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung
einer Anzeige wird dem Auftraggeber unverziglich mitgefeilt.
10. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druck-

unterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten
des Verlages fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir die belegte Druckschrift
nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung ibliche
Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der
Druckerei eingesetzten Technik gegebenen Méglichkeiten. Die Ubersendung von mehr als
2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach
einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Platzierung
und Druckqualitét verursachen und schlieBen spétere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich
die Berechnung entstandener Mehrkosten vorbehalten.

11. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der
erstmaligen Verdffentlichung der Anzeige.

12. Kosten fiir die Anferfigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbar-
ter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

13. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaf, in dem
der Zweck der Anzeige beeintréachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige
zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhdltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhdlt-
nis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder diese fir den Verlag nur mit
unverhélinismaBigen Kosten méglich wére. Lasst der Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige
gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des
Auftrages. Bei unwesentlichen Méngeln der Anzeige ist die Riickgéngigmachung des Auftrags
ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Méngeln miissen binnen eines Jah-
res ab dem gesetzlichen Verjghrungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fir
sémtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung
nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrldssigkeit beschrénkt sich die
Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens;
diese Beschréinkung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende
Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlgssigkeit haftet der Verlag
nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung
auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet
der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen missen - auBer bei nicht
offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Veréffentlichung geltend gemacht
werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung
verjéhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjthrungsbeginn, sofern sie nicht auf
vorsétzlichem Verhalten beruhen.

14. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.



15. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall schrifflich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.
16. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Héhe von 8% iiber dem Basiszins-
satz im kaufménnischen Verkehr bzw. 5% Gber dem Basiszinssatz im nichtkaufmannischen
Verkehr sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausfilhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, vor Beginn einer neven Geschéftsverbindung
und auch wéhrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréige abhdn-
gig zu machen.
17. Bei Anzeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstelling ohne Mehr-
wertsteuerberechnung unter der Voraussetzung, dass die Steuerbefreiung besteht und aner-
kannt wird. Der Verlag behdlt sich die Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetzlich
geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige
bejaht.
18. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so fritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
19. Aus einer Auflagenminderung kann nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss
iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Ge-
samtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die zugesicherte
Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie
bei einer zugesicherten Auflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,
bei einer zugesicherten Auflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,
Eei einer zugesicherten Auflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10 v. H.

etragt.
Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziffer 26 dieser Allgemeinen Geschdfts-
bedingungen bleibt unberiicksichtigt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsan-
spriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechizeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriickireten konnte.
20. Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des &ffentlichen Rechts oder bei sffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei NichtKaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewsdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
21. Anzeigenauftrége durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung
angenommen. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren

Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Vertrag gewdhrte Mittlervergiitung in Hohe von 15% bezogen auf
das jeweils vermittelte Kundennetto (Bruttotarifpreis abziglich kundenorientierte Rabatte) darf
an den Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

22. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Aufiréige. Dies
gilt gegeniiber NichtKaufleuten nicht bei Auftrégen, die innerhalb von vier Monaten nach
Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

23. Wird fir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht,
ist der schriftliche Nachweis einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50% erforderlich. Konzern-
rabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen schriftlichen Bestétigung durch den Verlag.
24. Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen
Rechte besitzt. Der Auftraggeber trigt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der
zugelieferten Werbenmittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen
Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund
presserechtlicher Vorschriften entstehen kdnnen. Bei Verdffentlichung von Gegendarstellungen
bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaBBgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der
Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegeniber Dritten zu unterstitzen.

25. Der Auftraggeber ibertrigt dem Verlag sémtliche fir die Nutzung der Werbung in
Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonsfigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sendung, &ffentliche Zugénglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfihrung des
Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen orilich unbegrenzt
Ubertragen.

26. Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechts-
widriger Beschlagnahme, Verkehrsstdrungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energiever-
knappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden
Betrieben, deren sich der Verlag zur Erfilllung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn die Druckschrift mit 80%
der im Durchschnitt der letzte vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird
der Rechnungsbetrag im gleichen Verhdlinis gekiirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur
tatsiichlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderungen aus Griinden des vorstehen-
den Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 19 dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen
unberiicksichtigt.

27. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich
von den redaktionellen Teilen der Druckschrift (in Typo, graphischen Elementen, Farbigkeit,
Spaltigkeit) unterscheiden missen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind
grundsétzlich mit einem eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den
Verlag mit dem Wort , Anzeige” ohne Ricksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behdlt
sich die Verdffentlichung nach Vorlage eines verbindlichen Muster vor sowie das Recht, bei
besonderen Publikationen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial
mindestens 10 Werktage vor Druckunterlagenschluss zur Prifung und Billigung vorzulegen.
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